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免责声明

本演讲及本演讲稿包括“前瞻性陈述＂。魏桥纺织股份有
限公司之实际业绩或发展可能由于各种因素及不确定性，
包括但不限于价格波动、实际需求、汇率变动、市场份
额、竞争、外在风险、法律、财务及规管结构之转变、国
际经济及金融市场情况、政策风险以及其它难以控制的因
素，而与该等“前瞻性陈述＂ 存在重大差别。此外，该等
“前瞻性陈述＂ 乃于今日作出，魏桥纺织股份有限公司没
有义务作出更新。本讲演之资料及其它相关中国及纺织业
之资料乃采自各种公开认为可靠的官方及非官方来源；然
而，该等材料之质素不能保证。
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业务回顾

策略及目标



财务回顾



财务回顾
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财务回顾
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成本分析
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行业回顾
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中国巩固在全球纺织市场的地位

世界最大

棉花生产和消费国

纺织品和服装出口国

2005年纺织品和服装

出口占全球总出口额
24%*

全球棉花消耗量占比**

*资料来源：2006世界贸易报告, WTO (包括欧盟各国的区内出口额，若不合併計算中國佔比為31%); **资料来源：2006美国农业部数据
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纺织品及服装出口：增长中存在挑战

*资料来源：中国海关、国家统计局、中国棉纺织信息网

2006上半年在实施特保的
情况下，纺织品及服装仍
呈现24%的出口增长达到
640亿美金

欧盟：2007结束特保

美国：2008结束特保

反倾销2013结束

需求增长，但出口贸易
壁垒不改长期强势

行业产业提升以生产高
附加值产品
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2004年上半年至2006年上半年

中国纺织品服装出口目的地
金额(亿美元)及占比变动
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∆ 出口美国设限金额占22.6亿美元或26% (1H2005); 15.43亿美元或17% (1H2006)

∆∆ 出口欧盟设限金额占19.9亿美元或22%(1H2005); 14亿美元或14% (1H2006)
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棉纺织业发展：稳定出口、扩大内销

内、外销同比增长速度及比重
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上半年行业形势：出口增长、内需强劲

*资料来源：中国海关、国家统计局、中国棉纺织信息网

2005年1月至2006年7月纺织品及纺织品服装出口走势

05/06年1月至7月中国社会消费品零售总额

2006年上半年纺织品及服
装出口总额达640.32亿美
元

内需
2006年上半年GDP达到
91,443亿元，增长
10.9%
2006年上半年社会消费
品零36,448亿元

(亿美元)



原料：相对稳定的棉花价格

国内棉花价格(中国A棉花指数)
2005年1月至2006年8月

人民币元 / 吨

资料来源: 中国棉花网
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棉纱出口单价 棉纱进口单价

棉纱：需求持续、价格稳定

2005年1月至2006年7月份
棉纱进出口数量及金额

吨 万美元

2005年1月至2006年7月
棉纱进口及出口单价

万美元 /吨

资料来源: 中国棉纺织行业协会
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坯布出口单价 坯布入口单价
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坯布：需求持续、价格稳定

万米 万美元 美元 / 米

2005年1月至2006年7月
坯布进出口数量及金额

2005年1月至2006年7月
坯布进口及出口单价趋势

资料来源: 中国棉纺织行业协会



挑战：汇率、稅率、利率及生產成本

人民币汇率
出口价格温和上升

采购对象将逐步转向高附价值产品

降低美元举债成本

利率上升
增加借贷成本及财务开支

税率
出口退税率或将下调，对依赖出口为主的纺织厂商造成较大
压力

能源价格及劳动力成本



业务回顾



销售额全面提升
回顾期内，棉纱及坯布销
售额同时取得增长，较去
年同期分别增长40.4%及
36.3%

 40%

1% 7%

 52%

棉紗 坯布 牛仔布 其他

集团主要产品占总体销售比例%

34.09,2646,916总销售额

-41.8

-8.0

36.3

40.4

变动(%)

55

515

3,607

2,739

2005上半年

4,915坯布

474牛仔布

32其它

3,843棉纱

2006上半年
人民币
百万元

5.1% 0.3%

41.5%

53.1%

棉紗 坯布 牛仔布 其他

2005年上半年产品占比

2006年上半年产品占比



产品毛利率分析

15.51,435,35017.31,199,058整体

11.23,62320.010,962其它

20.295,75026.4136,229牛仔布

17.8876,85410.6382,871坯布

12.0459,12324.4668,996棉纱

毛利率

(%)
2006年上半年

人民币千元

毛利率

(%)
2005年上半年

人民币千元



客户网络广阔

主要从事上游业务，市
场集中于中国内地及东
南亚地区
本地客户：约7,000个
客户遍布 30省市
海外客户：约680个客
户遍布20个国家及地区
欧盟及美国占2006年上
半年收入 4%
2006年上半年五大客户
占比與2005年同期基本
持平
最大单一客户占到销售
额比例不超过5%

中国内地

东南亚*
香港地区

其他地区**

66%

9%

10%

15%

2006年上半年

*主要包括日本及南韩
**主要包括台湾地区，泰国，美国及若干欧洲国家



保持产量增长

37.081,00059,000牛仔布 (千米)

9.5752,000687,000坯布 (千米)

37.5407,000296,000棉纱 (吨)

变动 (%)2006上半年2005上半年



新股配售所得款项使用详情

百万港元

829

45

784

实际使用情况

829
总计

45一般经营性资金

784
资本投入，务求扩大
现有附加值棉纺织品
的产能

计划用途

公司于二零零六年三月完成配售68,936,500股新H股

每股配售价：12.05港元



领先的行业地位
财富杂志「2006年中国上市公司一百强」排名稳守第78位

唯一入榜的纺织企业

同时为恒生指数中国企业指数及
摩根士丹利中国指数成份股之一

2005年中国进口二百强企业第100位
2005年中国出口二百强企业第87位
2005年全国纺织服装行业出口十强企业第一位
2005年全国纺织服装行业进口十强企业第一位

魏桥纺织的坯布获国家质量监督检验检疫总局选
为中国名牌产品



未来计划及策略



市场机遇

环球市场对纺织品的需求旺盛

纺织品贸易游戏规则的逐渐平等

中国经济走向内需拉动型

纺织业行业的整体产业升级

棉花价格保持相对稳定



公司目标与策略

成为全球最大最强的棉纺织品制造商

保持公司强大规模优势和议价能力

持续提升高档产品的比例

保持稳定能源供应及增强营运效率

现金流日益充沛可从内部支付资本开支

有信心实现年初既定的经营目标



答问时间


